

https://www.youtube.com/watch?v=laJY8OkVasI

OBJECTIFS SPECIFIQUES

Augmenter la notoriété de notre destination et des attraits qui la compose.
Atteindre nos publics cible spécifiques, I'Ontario et le Québec

Générer de l'intérét et des ventes pour notre destination

Encourager la clientéle a prolonger leur séjour

Donner le golt aux gens de la région de découvrir et de redécouvrir leur territoire.




NOS INVESTISSEMENT SUR LES MARCHES DE PROXIMITES

60% 40%

Nord-Est Ontarien Québec,
et I'Ontario limitrophe Abitibi-Témiscamingue



PORTRAIT NOTRE CLIENTELE

But du voya

Agrément : 46 %

Visites de parénts ou d’amis : 41%
Affaires: 13%

Age

25 a 35 ans :30%
35a 54 ans : 40%
55 ans et plus: 30 %

Voyage Seul : 42 %
Adultes seulement : 40%
Adultiavec enfants : 18%
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L’Abitibi-Témiscamingue, c’est notre terrain de jeux préféré. Tous les jeux y
sont accessibles aisément et rapidement. Notre culture singuliére, marquée
par notre jeune histoire de défricheurs et celle des Premiers peuples, rend
I’endroit dépaysant. Ici, on oublie les compromis; I'énergie des bains de foule,
le calme du plein air, le ressourcement de I'histoire et la culture vibrante sont a
un trés simple jet de pierres de ton bonheur.

L’Abitibi-Témiscamingue c’est une région a découvrir « a ton rythme », quel

quiil soit. AtOI/l RYTH I

, @ abitibi-témiscamingue 4 abitibi-témiscamingue
LES EXPERIENCES QUI SERONT MISES DE L’AVANT W,
Aventure en nature
Culture et histoire vivante
Fétes et festivals
Routes découvertes
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INSPIRER

Propulser nos vidéos 60 sec, 30sec et 15sec grace aux
placements sur le web

Vidéos, bannieres, publications Facebook/Instagram,
achat de mots-clés, etc.

Création de contenu original - articles de blogue -
itinéraires, des activités et des suggestions.

Tournées de journalistes de I'Ontario afin de leur faire
découvrir toutes nos richesses.




MOTIVER

Recibler la clientéele ayant consommé l'un
de nos contenus et/ou ayant confirmé ses

vacances dans la région.

Démystifier certains mythes entourant la région
en mettant des faits de I'avant (Académie)




OUTILLER

Recibler la clientéle ayant consommeé I'un de nos
contenus et/ou ayant confirmé ses vacances dans
la région.

Proposer des suggestions d’itinéraires et des idées
de sorties par le billet de nos infolettres

Promouvoir notre destination en mettant de I'avant
les outils

Propulser les outils de planification (circuits, Acces
Plein Air) grace a des placements numeériques




PLANIFIE €S VACANCES

@ abitibi-témiScamingue
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abitibi-té Ldnlqgue ' @ abitibi-témiscamingue @ abitibi-témiscamingue




a@. 365 jours

Abitibi-Témiscamingue.org




Partez a la
découverte de

1" Abitibi-
Témiscamingue

Les incontournables Les grands espac

En quéte d’activités inoubliables ?

1 awnte Ge mustigien 150m Taporicier DD Thmiscamingue O bain de foule dans un festivel gy 1 Bagnace dans u l Grofond, notre Hgon vous invite 3 plonger
Gans Teventure.

LAbitibi-Ouest

comme terre .
daventures - R8It 8'Gh séjoutau
Escapade familiale P'tit Paradis de

au pays du castor Saint-Eugéne-de-
boiteux ! Guigues

Clubs 36 golten




Déploiement de campagne | AVRIL

MAI

JUIN

JUILLET

AOUT

SEPTEMBRE

Bell média
Concours
Banniéeres, vidéos
Radio

Géolocalisation
Aventure en nature (AITQ)

Québec vacances
La Presse Bonjour région

Abitibi-Témiscamingue

Energie

RNC
Baho
Indice Bohémien

4 0 0

Facebook

Instagram
Pinterest

Tik-Tok

You Tube

Spotify

Relations de presse




La campagne estivale 2024 de
Tourisme Abitibi-Témiscamingue a génére plus de

9,5 millions d’impressions et 83 040 clics,
assurant une solide visibilité aupres de I'audience ciblee.



165 318 sessions

241 126 pages vues

408 evénements (FORFAITS)
28 156 vues fiches membres

2 281 129 Portée
5 380 692 Impressions
9 424 interactions
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SUR FACEBOOK , Nous Avons 27 610 abonné.e.s En 2024

SUR INSTAGRAM, Nous AvoNs 5093 abonné.e.s En 2024

Deux publications sur Facebook et une publication sur Instagram étaient partagées tous les jours pour la période de
mai a septembre 2024. Sur Instagram, des « stories » ont été faites a partir de publications de nos membres, des gens
gui nous identifiaient ou encore de nos propres publications ou un lien vers un article complet était ajouté.

MEDIA SOCIAUX EN CHIFFRES

Audience Facebook 27 610
Audience Instagram 5093
Audience TIK TOK 2006
Couverture des publications 1,9M
Interaction 30,9 K
Nouveau abonnés FB 2073

Nouveau abonnés IG 862



{?) Contenu populaire par couverture Booster du contenu Voir tous les contenu

"Abitibi- £ Le The Happy t= Niché au cceur de Onvadormir a M B H20 le festival
Témiscamingue”¢as... Camper, Kevin Calla... Val-d'Or, I'Hotel... I'Amosphére! est de retourdu1ia...
10 juin 13:13 27 300t 07:00 28 3ot 16:200 24 juillet 1000 26 juin 05:00
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POW WOW Pikogan — 1,9 k vues et 25 réactions
Capsule Touristique - Le Pow Wow Abitibiwinni

Audacieuse evasion — 3,2 k vues et 50 réactions

Festival équestre et rodeo professionel de La Sarre — 12,2 k vues et 53 reactions
La Microbrasserie Le Prospecteur a 10 ans — 7,9 k vues et 272 reactions

Moto Film Fest — 1,1 k ves et 5 réactions

La Bell en kayak — 4,7 k vues et 78 réactions

Centre premiere chutes Hydro-Québec — 1,5 k vues et 13 réactions

La Pourvoirie Fern — 1,2 k vues et 18 réactions


https://www.youtube.com/watch?v=NR8K8X7wU1I

Avec Radio-Canada, nous avons un rendez-vous hebdomadaire en été depuis 2023. Nous présentons une chronique
touristiqgue de cing minutes, a tous les mercredis, avec des sujets différents chaque semaine présentant de facon
équitable les cinq MRC.

La période de diffusion était du 26 juin au 28 aolt 2024, pour un total de 10 chroniques. Les chroniques sont disponibles
sur radio-canada.ca

« Locations Audacieuse Evasion — 26 juin 2024 : Forestiers d’Amos, La Piaule, Golitez AT

 MoffAT — 3 juillet 2024 : zone tampon a Rouyn-Noranda et la course a pied

« A ladécouverte de I'or bleu — 10 juillet 2024 : plantation d’arbres, la course a pied et cadets paramédicaux

« Découverte des circuits a vélo — 17 juillet 2024 : Eau potable, Tour de I'Abitibi, restauration rapide
« A ladécouvertes de I'Abitibi-Ouest — 24 juillet 2024 : Lac Dufault, Horne 5, exploits d’'un haltérophile

* Les hébergements du Témiscamingue — 31 juillet 2024 : Caribous, prix du bleuet, péche au lac Florentien

A la découverte de Val-d’'Or — 7 ao(it 2024 : Bruno Boulianne, omnipraticiens, Osisko en lumiére

» Trésors agroalimentaires — 14 aolt 2024 : Démissions Laforce, rentrée scolaire, UQAT

A la découverte des parcs nationaux — 21 aoQt 2024 : scieries d’Interfor, rentrée scolaire et du gingembre en studio!

* Raid du Témiscamingue — 28 ao(t 2024 : Accident a Amos, BAPE et le site du FME prend son envol




« 13 tournées de presse
« +20 mentions dans les médias (blogues/magazines) québécois et ontariens

» 2 articles a paraitre cet automne / printemps prochain découlant des tournées de presse de l'été

Tournée de presse en collaboration avec 'AITQ pour la « Route des explorateurs » et
Ambassadeurs Bonjour Québec

Tournées de presse organisées par TAT — Hors-Québec (Ontario)
Tournées de presse organisées par TAT — Intra-Québec
Différentes collaborations dans les medias traditionnels
Différentes collaborations a la télévision (reportages | émissions)



3 tournées de familiarisation

Canusa —Marché allemand (Route des explorateurs)
Case départ — Europe francophone
Terre Canada —Europe francophone

Participation a Rendez-vous Canada

Participation a Bienvenue Québec octobre 2024

25 acheteurs rencontrés + commandite d’un déjeuner avec présentation vidéo et discours
pour promouvoir la région 25 acheteurs rencontrés + commandite d’un déjeuner avec
présentation vidéo et discours pour promouvoir la région

Participation a OMCA, novembre 2024
Une 20aine d’acheteurs rencontrés



En conclusion, la campagne numérique 2024 a
généré des résultats solides, ces chiffres témoignent
de l'efficacité des stratégies mises en place, offrant
une base robuste pour I'optimisation des campagnes
futures et le lancement de la nouvelle promotion
prévue pour I'été 2025.

Les performances sur Google et Meta, bien que
variees, ont montre une bonne complémentarité dans
la capture de I'audience et I'engagement. Des
ajustements peuvent étre envisagés pour améliorer
I'impact des campagnes vidéo et renforcer I'efficacité
globale. Toutefois, cette campagne constitue un
succes en termes de visibilité et d’interaction avec le
public cible, ouvrant la voie a de nouvelles
opportunités pourles futures initiatives de marketing.






« D’aprés le retour de nos membres, la frequentation de leurs établissements a bien
augmenté cet éte par rapport a 2023. Plus de 60 % des répondants se declarent
satisfaits de la saison estivale 2024. C’est une bonne nouvelle qui démontre une nette
amelioration de I'achalandage chez nos membres compareé a I'an dernier.

» Les festivals et événements de 'Abitibi-Témiscamingue ont particulierement connu un
succes remarquable durant I'été 2024. Osisko en lumiere, un festival majeur de la région,
a notamment attiré plus de 55 000 visiteurs.



« La fréquentation des lieux d’accueil et des bureaux d’information touristique a enregistré
une augmentation de 14 % par rapport a 2023. Cette progression souligne I'importance
continue des services en personne, méme avec l'accés facilité aux informations
touristiques en ligne.

« L’achalandage des hébergements et pourvoiries en Abitibi-Témiscamingue a quant a elle
diminué de 8 % durant I'été 2024 ce qui peut s’expliquer par l'inflation et la hausse des
codts de la vie qui peuvent avoir affecté le budget des voyageurs.



 En ce qui concerne les parcs nationaux, le Parc Opémican et la Réserve Faunique la
Vérendrye mentionne avoir eu un bel achalandage cet eté. De son coéte, le Parc
d’Aiguebelle a connu une saison plus difficile, en grande partie di a la fermeture de sa
passerelle, la fermeture de deux sentiers, la rénovation de plusieurs chalets ainsi que
deux détours sur chemin non asphaltée pour acceder au parc.

« Les attractions estivales de I'Abitibi-Témiscamingue ont enregistré une augmentation
générale de 21,3 % de leur achalandage en 2024, une croissance plus de deux fois
supérieure a celle du reste du Québec (9,0 %). (source EAQ)
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